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DESIGN GLOBAL

@ centre commercial a beau-

coup changé ces derniers

vingt-cing ans, et c'est tant
mieux, Souvenons-nous, o éait
la trés grande ligne de caisses
d'un hvper, une trés grande
galerie, parfois une grande
houcle pour bien nous boucler...
et un trés grand parking bien
vigible en facade. C'étail au fond
d'un trés. ., grand ennui, et tout
y etait fail pour consommer le
plus possible avant de relrouver
enfin la sortie, Le grand chan-
gement a ¢ d'ouvrir les centres
COMmmercialx, au sens physigue
du terme, sur la ville et donc
sur la vraie vie. On a beaucoup
change le contenant et beaucoup
moins le contenu.
Pour autant, pourquod les aime-
1-on oujours si peud Pourguoi
adore-t-on le centre-ville avec
son marché, ses places histo-
riques et romantiques, ses ter-
rasses ou 'on s'installe pour
vair et étre vu, son boulanger
Bt 30N poissonnier avec qui l'on
refait le match § Ses sorties
d'école, ses rues tortueuses et
ses grands boulevards oi 'on
« rottine-shopping » ¥ Parce que
c'est la vie multiple, certes plus
chére el moins «garable », mais
c'est la vraie vie!
Alors, ve cenlre commercial,
pour le faire aimer beaucoup
ou passionnément, on fait com-
ment? Premier point: ¢'est bien
connu, quand on entend les
olseaux, le bonheur n'est Jamais
loin. Alors, tant qu’a sortr de
la ville, autant se retrouver dans

Olivier
Saguez,

fondateur de 'agence Saguez & Partners

« Des oiseaux,
des marchés
et des poetes...»

la vraie nature. Une nature avec
beaucoup d'arbres, du soleil,
de la pluie -oui, a ciel ouvert -,
des arbres fruitiers qui fleu-
rissent au printemps oi les
oiseaux viennent gazouiller, Des
lieux plus naturels avec des fou-
geres, des popchers, du thym, du
romarin, quelques cultures agri-
coles de nos belles provinces,
de 1'eau bien sr, une cascade
ou une riviere, .. La construction
esl forcément en bois, avec une
folie vegétale pour cacher les
vilaines voitures.
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Point deux: & quand un vrai
marché dans le centre commer
cial? Un marché ou plutdt...
une halle gourmande avec sa
gouaille, ses arrivages, ses
saveurs, ses odeurs, ses histrots,
ses comptoirs oil I'on peut man-
ger sur le pouce, Imaginez d’im-
menses tables d'hotes on 'on
déguste des cuisines de rue en
refaisant le monde. .. Parce qu'il
faut bien le dire, la fringue et
la cosmedique, ¢esl un peu Lou-
jours pareil et ¢a ne suscite pas
les rencontres. On achéte pour
soi et on ne partage pas, on ne
s rencontre pas. Alors, vive la
bouffe et ses partages!

Une vie ala Sempé
Troisieme point: animons les
lieux avec des podtes qui nous
imagineront des envols de
papillons géants, des défilés de
fées, des chats botiés, des jets
d'eau qui se transiorment en
pluie de pidéces d'or ou encore
des chanteurs de rue qui sif-
flotent gaiement du Souchon. ..
Parce que le commerce sera
toujours le commerce: des pro-
duits el des gens | des renconires
et des découvertes ; des bons
moments et des petits bonheurs
qui dessinent une vie a la
Sempe.

Le designer reprend la main
pour remettre de la sensibilité
el de I'inattendu dans les cenires
commerciaux de demain. De la
nature, de la boutfe, des ren-
contres, de la gouaille, de I"am-
biance et de la poeésie. m
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